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Mediul este metafora

N\

n diverse perioade din istoria noastra, diverse orage

au indeplinit rolul de focare ale spiritului american.

Spre sfarsitul secolului al XVIll-lea, de exemplu,
Bostonul era centrul unui radicalism politic care a
declansat o impuscdtura auzitd in intreaga lume — un
foc de arma care nu ar fi putut fi tras In alt loc decit
in suburbiile Bostonului.! La auzirea acestei vesti, toti
americanii, inclusiv cei din Virginia, au fost una cu cei
din Boston. La jumaitatea secolului al XIX-lea, New
York-ul a devenit simbolul ideii de creuzet american
(sau cel putin, de creuzet non-englezesc), pe masura ce
amaratii din toatd lumea debarcau in Ellis Island si 1si
imprastiau de-a lungul continentului limbile lor stranii si
obiceiurile lor si mai stranii. La inceputul secolului XX,
Chicago, orasul cu umeri lati si vant puternic?, a ajuns sa
simbolizeze energia industriala si dinamismul american.

! Masacrul din Boston s-a petrecut pe 5 martie 1770, cind soldatii
armatel britanice au ucis cinci barbati civili si au rdnit algi sase.
Eveniment cu o puternicd incarcidturd simbolicd pentru independenta
americana. (n. trad.)

2 Referire la poemul Chicago al lui Carl Sandburg. (n.trad.)
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Daca existd undeva in'Chicago o statuie a micelarului
de porci, ea dd marturie despre timpurile cind America
insemna cale ferata, vite, combinate siderurgice si aven-
turi antreprenoriale. Dacd o asemenea statuie nu exista,
ar trebui, asa cum ci existd o statuie a unui Minute
Man?® pentru a aminti de epoca Bostonului si asa cum
Statuia Libertdtii aminteste de época New York-ului.

Astdzi, trebuie sd cdutdm in orasul Las Vegas din
Nevada metafora caracterului si aspiratiilor noastre
nationale: un panou publicitar de 9 metri indltime,
prezentind un automat de jocuri de noroc si o dansa-
toare de vodevil. Las Vegas este un oras complet dedicat
ideii de distractie, proclamand astfel spiritul unei culturi
in care orice discurs public devine din ce in ce mai mult
o formai de divertisment. Politica, religia, stirile, sportul,
educatia si comertul s-au transformat la noi in elemente
auxiliare industriei divertismentului, in mare parte, fara
proteste si fird ca prea multi s3 observe acest lucru.
Rezultatul este ca suntem un popor in pragul mortii prin
distractie.

In timp ce scriu, Presedintele S.U.A. este un fost actor
de la Hollywood. Unul dintre principalii sdi contracan-
didati din anul 1984 a jucat in cel mai spectaculos
show TV al anilor ’60 — a fost astronaut. Evident, s-a
ficut si un film despre aventura sa extraterestrd. Fostul
candidat la presedintie, George McGovern, a fost gazda
popularului show TV Saturday Night Live. La fel si un
candidat mai recent, reverendul Jesse Jackson.

Intre timp, fostul presedinte Richard Nixon, care a
pretins la un moment dat cd a pierdut alegerile pentru

3 Denumire datd luptatorilor din militiile populare americane, care
trebuiau sd fie gata de luptd In maximum un minut de la alarmd. (n.
trad.)
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cd a fost sabotat de oamenii-de la machiaj, i-a oferit
senatorului Edward Kennedy un sfat despre cum sa
poarte o campanie de succes pentru prezidentiale: sa
slabeasca 10 kilograme. Desi acest lucru nu e mentionat
nicaieri in Constitutie, se pare ca cei grasi sunt acum
efectiv exclusi din cursa pentru functii politice impor-
tante. Probabil ¢ si cei cu chelie. Si, aproape sigur, cei
al caror aspect nu este semnificativ ameliorat de arta
cosmetici. Intr-adevir, este posibil s3 fi ajuns in punctul
in care cosmetica a inlocuit ideologia ca zond de exper-
tizd in care un politician ar trebui sa fie competent.

Jurnalistii americani, i.e. prezentatorii de stiri TV, au
inteles ideea. Ei petrec mai mult timp cu uscatoarele de
par decit cu scenariile — cu rezultatul cd au ajuns sa alca-
tuiascd cel mai stilat grup de oameni din aceasta parte
de Las Vegas. Desi legislatia in vigoare nu mentioneaza
nimic in acest sens, cei care nu dau bine pe camera sunt
exclusi de la a se adresa publicului cu privire la ,,stirile
zilei”. Cei care dau bine pe camerd pot cere salarii care
depasesc un milion de dolari pe an. .

Oamenii de afaceri americani au descoperit cu mult
inaintea noastra ca utilitatea si calitatea produselor lor
sunt subordonate artificiului de prezentare; ca, de fapt,
jumitate dintre principiile capitaliste, asa cum au fost
ele liudate de Adam Smith sau condamnate de Karl
Marx, sunt irelevante. Chiar si japonezii, despre care
se spune ci fac magini mai bune decat americanii, stiu
cd economia este mai mult o artd a spectacolului decat
o stiintd, asa cum o demonstreazd bugetul anual alocat
publicitatii de citre Toyota.

Nu cu mult timp in urmd, l-am vidzut pe Billy
Graham alaturi de Shecky Green, Red Buttons, Dionne
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Warwick, Milton Berle*si alti teologi aducindu-i un
omagiu lui George Burns la sirbatorirea a optzeci de
ani de supravietuire In industria divertismentului.
Reverendul Graham schimba replici cu Burns cu privire
la pregitirea pentru Eternitate. Desi in Biblie nu se
mentioneaza nicdieri acest lucru, reverendul Graham a
asigurat publicul cd Dumnezeu ii iubeste pe cei care ii
fac pe oameni sd radad. A fost o greseald sincera. Pur si
simplu a confundat NBC cu Dumnezeu.

Dr. Ruth Westheimer este un psiholog care are o
emisiune populari la radio si un spectacol intr-un club de
noapte, in care isi informeazd publicul cu privire la sex
in toatd varietatea sa infiniti, intr-un limbaj odinioara
rezervat dormitorului si coltului de strada. Este aproape
la fel de distractivd ca reverendul Billy Graham, fiindu-i
atribuitd urmitoarea declaratie: ,,Nu imi propun sa fiu
amuzanti. Dar daci asa imi iese, md folosesc de asta.
Daci lumea mi vede ca pe un om de divertisment, eu zic
cd e nemaipomenit. Atunci cind un profesor preda folo-
sindu-se de simtul umorului, oamenii pleaca de la curs
cu ceva in cap.”® Nu a mentionat ce anume le rimane
in cap sau la ce le-ar putea folosi. Dar a punctat foarte
bine: e minunat si fii om de divertisment. Intr-adevir, in
America, Dumnezeu ii ajutd pe toti aceia care au deopo-
trivd talent si o emisiune care si amuze, fie ei predica-
tori, sportivi, antreprenori, politicieni, profesori sau
jurnalisti. In America, cei mai putin amuzanti oameni
sunt comicii de profesie.

Cel care urmiresc cultura si se ingrijoreazd — din
categoria celor care citesc cirti precum cea de fatd — vor
sti cd exemplele de mai sus nu sunt deviatii, ci clisee.

4 Actori americani (n. trad.)
5 Citat din Wisconsin State Journal, 24 august 1983, sectiunea 2, p. 1.
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Nu ducem lipsd de-eritici care au sesizat §i consemnat
disolutia discursului public din America si transfor-
marea lui in art a divertismentului. Dar cred ca cei mai
multi dintre ei abia au Inceput s3 spuna povestea originii
si semnificatiei acestei decideri intr-o imensa trivialitate.
Cei care au scris pe larg pe acest subiect ne spun, de
exemplu, ca ceea ce se Intdmpla ar fi reziduul unui capi-
talism epuizat; sau, din contrd, cd ar fi fructul amar al
maturizirii capitalismului; sau cd este deznoddmantul
nevrotic al epocii lui Freud; sau pedeapsa pentru cd l-am
lisat pe Dumnezeu si piard; sau cd totul se trage din
metehne mai vechi precum ldcomia si ambitia.

M-am aplecat cu atentie asupra acestor explicatii
si nu pot spune ci nu avem nimic de invitat din ele.
Marxistii, freudienii, 1évistraussienii, chiar si creatio-
nistii stiintifici, nu trebuie tratati superficial. $i, in orice
caz, as fi foarte surprins daca povestea mea s-ar apropia
de adevirul intreg. Suntem cu totii, asa cum scrie undeva
Huxley, Mari Abreviatori, adicd niciunul dintre noi nu
are intelepciunea necesard pentru a cunoaste intregul
adevir, timpul pentru a-1 spune sau o audienta suficient
de creduli pentru a-1 accepta. Dar veti gasi aici un argu-
ment care presupune o abordare mai simpld a subiec-
tului decat multe alte argumente care l-au precedat.
Valoarea sa, atita cit este, consta In directetea perspec-
tivei sale, care isi are originile in observatiile facute de
Platon acum 2 300 de ani. Este un argument centrat pe
formele conversatiei umane, care postuleazi cd modul in
care suntem obligati sd purtim asemenea conversatii va
avea cea mai puternici influentd posibild asupra ideilor
pe care le putem exprima in mod convenabil. Iar ideile
care pot fi exprimate in mod convenabil devin inevitabil
continutul relevant al unei culturi.
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Folosesc cuvantul ,conversatie” in mod metaforic,
pentru a ma referi nu numai la vorbire, ci la toate tehni-
cile si tehnologiile care permit oamenilor dintr-o anumita
culturi si schimbe mesaje. In acest sens, intreaga
culturd este o conversatie sau, mai precis, 0 corporatie
de conversatii, purtate Intr-o varietate de moduri simbo-
lice. Ne concentram aici pe modul in care formele discur-
sului public reglementeaza, sau chiar dicteaza, tipul de
continut care poate rezulta din aceste forme.

S3 ludm un exemplu usor de inteles: tehnologia
primitivad a semnalelor cu fum. Desi nu stiu exact ce
fel de informatii se transmiteau prin semnalele cu fum
ale amerindienilor, pot fi sigur cd acestea nu confineau
dezbateri filosofice. Vilitucii de fum nu sunt suficient
de complecsi pentru a exprima idei cu privire la natura
existentei si, chiar daci ar fi fost, un filosof al tribului
Cherokee ar fi rdmas in pand de lemne sau paturi cu
mult inainte de a ajunge la a doua axiomi. Nu poti
folosi fumul pentru a comunica filosofie. Forma sa
exclude acest tip de continut.

S4 ludm acum un exemplu mai familiar: asa cum am
sugerat mai sus, este imposibil sd ne imaginiam ca cineva
cu gusa multipla si 140 de kilograme — precum cel de-al
27-lea presedinte al S.U.A., William Howard Taft —
ar putea fi propus pentru presedintie in zilele noastre.
Forma corpului unui om este, In cea mai mare parte,
irelevanti fati de forma ideilor sale atunci ciand el se
adreseazd publicului prin scris, prin unde radio sau, de
ce nu, prin vilatuci de fum. Dar devine foarte relevanta
la televizor. Obezitatea unei imagini de 140 de kilo-
grame, fie ea si vorbitoare, ar eclipsa cu usurintd orice
subtilitati logice sau spirituale ale discursului. Si asta
pentru ca, la televizor, discursul este condus in cea mai
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mare parte prin imagistica vizuald; ‘ceea ce e totuna cu a
spune cd televiziunea ne ofera o conversatie in imagini,
nu In cuvinte. Aparitia managerului de imagine in arena
politica si declinul concomitent al scriitorului de discur-
suri atesta faptul ¢ televiziunea solicitd un tip diferit de
continut de la celelalte canale media. Nu poti face filo-
sofie politicd la televizor. Forma ei lucreazd impotriva
acestui tip de continut.

Mai dau un exemplu, unul ceva mai complex: infor-
matia, continutul sau, daca vreti, ,,materia” din care se
modeleaza ceea ce numim ,,stirile zilei” nu a existat — si
nu ar fi putut exista — intr-o lume din care lipseau mijloa-
cele media care sd 1i dea expresie. Nu vreau si spun prin
asta cd lucruri precum incendiile, rdzboaiele, crimele sau
afacerile amoroase nu au avut loc dintotdeauna, peste
tot In lume. Vreau sd spun cd, neavand o tehnologie care
sa le promoveze, oamenii nu puteau ajunge la ele, nu
puteau sa le includa in treburile lor zilnice. Asemenea
informatii pur si simplu nu puteau exista ca parte a
continutului unei culturi. Aceastd idee — ci existi un
continut numit ,,stirile zilei” — a fost creatd in totalitate
de telegraf (si a fost, de atunci, amplificatd tot mai mult
de canalele media mai noi), care a ficut posibila circu-
latia informatiei decontextualizate pe suprafete uriase,
cu o viteza incredibila. ,,Stirile zilei” sunt o plasmuire
a imaginatiei noastre tehnologice. Ele sunt, intr-adevar,
evenimente media. Participdm la fragmente dé eveni-
mente din Intreaga lume pentru ca avem multiple canale
media ale ciror forme sunt foarte potrivite conversatiei
fragmentate. Culturile care nu au canale media cu viteza
luminii — sa zicem, culturile In care semnalele de fum
sunt cea mal eficienta unealtd disponibild de cucerire a
spatiului — nu au stirile zilei. Fird un mediu care si le

23



